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Sondermarke

50 Jahre Frauenstimm-

und Wahlrecht

Technische Infos

Verkauf ;
Giiltig
Druck

Formate

Gestaltung

Es ist ein historisches Datum, denn an diesem Tag wurde das politische
System der Schweiz erst zu einer Demokratie, die diesen Namen
verdient; Am 7. Februar 1971 wurde in unserem Land als eine der
letzten Nationen das Frauenstimm- und Wahlrecht eingefihrt.

Zita Kiing und Andrea Maihofer, Grinderinnen des Vereins CH2021, im Interview

Der Verein CH2021 versteht sich als Informationsdreh- Schweizer Frauen» erinnert uns an den langen Kampf,

Die Briefmarke zum 50-Jahr-Jubildum
dieses Entscheids zeigt Helvetia, die lkone
der Schweizer Demokratie, beim Ein-
werfenihres Stimmzettels an der Wahl-
urne. Aufdieser symboltrachtigen
Handlung liegt der Fokus des Bildes.

In Anlehnung an die Frauenstreik-Bewe-
gung istdas Wertzeichen in warmen
Violettténen gehalten. Mit dem Verwen
dender Marke setzen Absenderinnen
und Absender ein Zeichen fir Gleich-
berechtigung.

Umdas Jubildumsjahr gebiihrend zu
begehen, wurde der Verein CH2021 als
dreisprachige Informationszentrale
gegrandet. Aufwww.ch2021.chfindet
sich eine Ubersicht aller Veranstaltun-
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scheibe rund um die Aktivititen zum 50-Jahr-Jubildum des
Frauenstimm- und Wahlrechts. Wekhe dieser Aktivitdten
ist fiir Sie personlich aktuell am wichtigsten?

Z.Kiing: Das Wichtigste ist mir, dass sich ganz unterschiedliche
Milieus etwas fiir dieses Jahr ausdenken. Demokratie, Beteili-
gung und Mitgestaltung sind offenbar fur viele ein Thema.
Daraus entstehen auch ganz unterschiedliche Formate: von
Beleuchtungskonzepten iber Blicher, Gesellschaftsspiele,
Musikprogramme, Studien, Aussteﬁungen, Jugendradiosen-
dungen und Diskussionsanlésse bis zu Theaterstucken und
Motorradcorsos. Allesistwillkommen, alles gehértin unsere
Zeit. Ich kann nicht entscheiden, ob mir grosse, spektakulare
Events oderkleine, kluge Interventionen wichtiger sind. Gut ist,
dass beides vorbereitet wird.

A.Maihofer: Ich glaube, dass Menschen, so verschieden sie
sind, durch die unterschiedlichsten Dinge zum Nach- und
Weiterdenken angeregt werden. Deshalb ist mir die Vielfalt

Projekt: Post CH AG | 50 Jahre Frauenstimm- und Wahlrecht, Gestaltung Briefmarke
Die Lupe - das Briefmarkenmagazin, Ausgabe 1/2021

den Generationen von Frauen fihren mussten, um pelitisch
in der Demokratie anzukommen.

A. Maihofer: Ich kann diesen Ausfiihrungen nur zustimmen!

Im Hinblick auf eine vollstindige Gleichstellung ist das
Stimm- und Wahlrecht ja nur ein Aspekt unter vielen.
Inwiefern kann das Jubildum etwas zum Weg in Richtung
des ibergeordneten Ziels der Gleichstellung beitragen?

Z.Klng: 2021 ist eine Gelegenheit nachzudenken, Entwick-
lungen zu analysieren und klarzumachen, wo wir in unserer
Demokratie stehen und warum. Das Jubilaum schafft diesen
Raum, eine Art Atempause. Dies ist wichtig, um Zwischen-
bilanzen zu ziehen, um Weichen fur die Zukunft zu stellen und
um viele miteinzubeziehen. Die Schweizerinnen haben reali-
siert, dass das formale Stimm- und Wahlrecht nicht automatisch
dazu gefihrt hat, dass die Frauen aus Fleisch und Blut mit ihren
eigenen Ideen Uberall willkommen sind und sich auf Augen-

gen, die 2021 stattfinden werden. Die Produkt HeghRempatt] [oestempait | ArAIECHE der Aktivitdten, die es geben wird, sehr wichtig, aber auch die héhe beteiligen kdnnen. Dieser Prozess ist immer noch in
Seite hietet daruber hinaus Geschicht- ) Anerkennung des bisher Geleisteten. Gang. Die Macht bewusst zu teilen, ist nach wie vor ein Thema
liches und Aktuelles zum Thema Frauen Briefmarken
rechte. Eiizelimiane 348 tn ot oy Am 5. Mirz 1957 haben in Unterbéch zum ersten Mal A.Maihofer: Wenn es geldnge, dass mitdem Jubilaum fir
Viererblock A348160 A348 560 4.00 Schweizer Frauen ihre Stimme abgegeben (zur Frage der viele deutlicher wird, dass es nun endlich um die néchsten
= . Kleinbogen mit 8 Marken A348311 £348 351 800 Einfiihrung einer Zivilschutzpflicht fiir Frauen). Da die konkreten Schritte zur tatsachlichen Gleichstellung gehtund
5 Die L_uPe magazin Stimmen nicht einmal ausgezahlt wurden, wardasnurein  dass dies eine grosse Aufgabe ist, ware viel erreicht.
Das Brie marken | Umschlége symbolischer Akt. Oder doch nicht? Was bedeutet lhnen
| Einzelmarke auf Ersttagsumschlag C6 A348 580 190 dieser Ort und dieses Datum?
viererblock auf Ersttagsumschiag €6 A348630 490
Kleinbogen auf Ersttagsumschlag €5 A348 590 320 Z.Kiing: Damals war es ein Akt des Ungeharsams - sehr mutig.
Umschisge chne Marke/Kleinbogen Das weltweite Medieninteresse zeigte auch auf, dass in Unter-
C6(162x 114 mm) A348 700 090 béch ein Ereignis stattgefunden hatte, das fir die Schweiz
C5(229x162mm) A348701 120 bedeutend war. Dassdie Unterbacherinnen - mit Unterstiitzung
ihrer mannlichen Verbiindeten - 6ffentlich den Anspruch
Falt-isammelblatt steliten, ihre Meinung ebenso dussern zu kdnnen, war einerseits
A5 4348640 A348650 180 symbolisch wichtig und machte andererseits auch klar, dass
hier eine eklatante Benachteiligung vorlag, die diese Frauen Zita King Andrea Maihofer
nicht mehr hinnehmen wollten. Unterbach als «Ratli der Fota:Urs Graber Foto: 2Vg



Hochste Zeit, um Mitglied bei CH2021 zu werden!

MNewsletter abonniert, aber noch nicht Mitglied von unserem Verein? Dann sollten Sie
sich jetzt unbedingt als Einzel- oder Kollektivmitglied anmelden.

Sie kennen jemanden, den unser Verein interessieren konnte? Bitte weitersagen.

Wir verlosen unter allen Neuanmeldungen bis zum 7. Februar 2021 ein Buch nach
Wahl aus unserer Literaturliste,

Einfach das Anmeldeformular ausfillen und im Feld «Haben Sie Wiinsche oder
Anregungens» den Titel des Buches angeben, das Sie gewinnen mdachten.

Anmeldung
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Jubilaumsbriefmarke
Zum Jubilaum des Frauenstimmrechts hat die Post eine Briefmarke realisiert. Diese

kann ab sofort online vorbestellt oder ab dem 4. Marz 2021 direkt in den Filialen der
Post erworben werden.

Also nutzen Sie die Gelegenheit auf das Frauenstimmrecht und die Gleichberechtigung
aufmerksam zu machen und frankieren Sie lhre Postsendung mit dieser speziellen
Marke.

Ubrigens finden Sie im Briefmarkenmagazin «Die Lupes ein Interview mit unserer
Prisidentin Zita Kung und unserer Vorstandsfrau Andrea Maihofer.

Magazin "Die Lupe”

Mit CH2021 durch das Jubildumsjahr!

www.ch2021.ch
50 Jahre Frauenstimmrecht - Hopp Demokratie!

Projekt: Post CH AG | 50 Jahre Frauenstimm- und Wahlrecht, Gestaltung Briefmarke
Newsletter Verein ch2021 und diverse weitere Medienberichte wahrend dem Jubildumsjahr




KIRCHGEMEINDEN

KI

www.kircher

NEUE VISUELLE BOTSCHAFTEN

SURSEE

Kirche als verbindendes Band durch das Leben

Ein Gespriach mit Ulrich Walther und
Fabienne Angehrn, der Schopferin der
neuen Urkunden fiir Taufe,
Konfirmation, Hochzeit, Kircheneintritt.

Fabienne Angehrn wuchs in Sursee auf. Nach dem
Abschluss ihrer Ausbildung zur Grafikerin machte
sie sich 2014 selbststéndig. Sie ist Spezialistin fiir
visuelle Kommunikation und Illustration. Ihr Pla-
kat «Unvollstédndig» zum Thema Menschenrechte
und Kinder fiir das Internationale Menschen-
rechtsforum Luzern wurde 2010 mit dem Design-
preis der Bundesrepublik Deutschland Gold ausge-
zeichnet. Die beiden Briefmarken zum 175-jahrigen
Jubildum der Schweizer Briefmarke und der Na-
tionalen Briefmarkenausstellung 2018 in Lugano
tragen ihre Handschrift. Die reformierte Kirchge-
meinde konnte sie als Grafikerin gewinnen, um die
Tauf-, Paten-, Konfirmations-, Hochzeits- und Ein-
trittsurkunden sowie der Begriissungskarte fiir
Neuzuziiger zu gestalten. Im Gesprach mit Pfarrer
Ulrich Walther erzahlt sie von der Botschaft und
dem Inhalt dieses Werkes.

Visuelle Botschaften und Illustrationen sagen
mehr als tausend Worte, heisst es auf Deiner

H Eine Kirck inde ist auf Wort-
botschaften fixiert. Passt das zusammen?

— Bilder tibersetzen Wortbotschaften in eine vi-
suelle Sprache, schaffen Assoziationen und Emo-
tionen. Zum Beispiel den zufilligen Begriff «Was-
ser». Was assoziieren wir damit? Einen Tropfen,
einen See mit Wellen oder denkst Du dabei viel-
leicht an eine Mineralwasser-Flasche? Bilder kon-
nen das geschriebene oder gesprochene Wort vi-
suell unterstiitzten, z.B. in Magazinen oder
Kinderbiichern. Sie konnen aber auch fiir sich sel-
ber sprechen, dasbeweist zum Beispiel die in Text-
nachrichten oftmals verwendeten Emojis, die
ganze Begriffe ersetzen oder Gefiihle vermitteln.
Bilder kommunizieren schneller als Worte und
bleiben eher in Erinnerung.

Du arbeitest fiir renommierte Firmen, wie

die Post. Was ist der Unterschied zwischen
einem Auftrag von der Post und einer
Kirchgemeinde?

— Beider Gestaltung der Briefmarken war natiir-
lich das Format ein ganz anderes (lacht). Das
Schone und Abwechslungsreiche an meinem Job
ist, dass kein Auftrag dem anderen gleicht. Jedes
Projekt bringt seine Herausforderungen mit sich.
Ich durchleuchte meine Aufgabe von verschiede-
nen Seiten, denke mich ein und verfolge span-
nende Spuren, die sich wiahrend des Prozesses ent-
wickeln. Die Frage nach dem Zielpublikum und
dem Verwendungszweck halte ich mir dabei stets
vor Augen. Beim Auftrag der Post habe ich ge-
merkt, dass Briefmarkensammler wohl ein an-
spruchsvolles Zielpublikum sind, da jeder Samm-
ler den Fokus seiner Briefmarkensammlung
anders setzt und jedes Detail im wahrsten Sinne

Tauf-/Konfirmations-/Hochzeits-/Eintritts- und Neuzuziiger-Urkunde.

des Wortes genau unter die Lupe nimmt. Beim
Auftrag der Kirchgemeinde kommt der Druck-
sache eine andere Bedeutung zu. Die Urkunde
dient als Erinnerung an die Taufe, Konfirmation
oder Hochzeit.

‘Was war die grosste Herausforderung bei
dieser Arbeit?

— Ausgangslage fiir die Urkunden stellten die
vom Luzerner Kiinstler André Thomkins entwor-
fenen Kirchenfenster der reformierten Kirche
Sursee. Damit wird ein 6rtlicher Bezug zur Kirch-
gemeinde geschaffen. Zuerst galt es den Kiinstler
und sein Werk zu verstehen, bevorich mich an die
Arbeit machen konnte. Ich wollte inhaltlich sowie
visuell dem Kunstler gerecht werden ohne dabei
von meinem eigenen Stilund visuellen Prinzipien
abzuweichen.

Als Ergebnis ist ein grafisches Gesamtkunst-
werk entstanden. Auf den ersten Blick ist dies
nicht zu erkennen. Werden die einzelnen
Umschlige der Urkunden nebeneinander
gelegt, ist eine Schleife zu sehen, die sich wie
ein roter Faden durch alle Karten zieht.
‘Warum eine Schleife und ein verbindendes
Gesamtkunstwerk?

— Thomkins war ein Wort- und Bildkiinstler.
Eine seiner Techniken, die auch bei den Kirchen-
fenstern in Sursee zur Anwendung kam, nannte
er «Verschleifung». Der Begriff faszinierte mich
und daraus entwickelte sich «die Schleife». Der
Schliisselbegriff - aus Thomkins Kunst abgelei-
tet und auf die Urkunden tbertragen: Eine
Schleife ist etwas festliches, schmuckes, sie ver-
bindet z.B. das Brautpaar miteinander oder Kon-
firmanden mit der Gesellschaft. Die Schleife halt
das gegebene Versprechen mit einem Knoten im
Sinnevon «nicht vergessen» fest. Zudem kann der
Ansatz mit der Schleife beliebig weiterverfolgt
und das Binden der Schleife zu einem Ritual ge-
machtwerden. Thomkins versteht esbeider «Ver-
schleifung» einen raumzeitlichen Vorgang zu

Projekt: Reformierte Kirche Sursee | Gestaltung Urkunden

Kirchenbote, Ausgabe 06/20

SCA

ngrafik, Luzern) und Reto
Badertscher (RB Druck Schenkon) beim Andruck der ersten Urkunden.

suggerieren: Das Auge folgt der Linie, Zeit wird
geschaffen. So kann die Linie auch als Lebens-
linie verstanden werden. Eine Zeitachse, die sich
auf den Umschldgen der Urkunden jeweils
schwungvoll von der Riickseite auf die Vorder-
seite sowie tiber alle Urkunden zieht. Die einzel-
nen Teile stehen als Lebensabschnitt.

Die Schleife formt sich zu einer Taube, einer
Hand, einem Herz, einem Baum und einem
Haus. Wieso?

— Pro Urkunde wurde ein symboltriachtiges Su-
jet definiert, das die Thematik des Ereignisses
aufgreiftund in die Serie passt. Das Motiv musste
sich aus einer durchgehenden Linie erstellen las-
sen, um die Idee der Schleife in der Form zum Aus-
druck bringen zu kénnen.

Fiir die Karten wurde ein Prigedruck gewihlt.
Das ist ungewohnlich. Heute wird vieles
aalglatt und im Hochglanz publiziert. Hat dies
etwas mit dem Prigenden der Kirche zu tun?
— Fiir den Umschlag der Urkunden haben wir
uns fiir eine wertige Pragung entschieden - ein
haptisches Erlebnis, so wie auch Taufe, Konfirma-
tion und Hochzeit priagende Erlegnisse sind.
Deine Kreativitit, Dein Schwung, Enthusias-
mus und deine Auffassungsgabe, komplizierte
Sachverhalte in grafische Botschaften umzu-
setzen, sieht und spiirt man, wenn man die
Urkunden anschaut und in den Hénden hilt.
‘Was wiinschst Du diesem Kunstwerk und viel-
leicht auch unserer Kirchgemeinde fiir die
Zukunft?

— Ich wiinsche mir, dass die Verbundenheit zur
Gesellschaft, die Botschaft der Urkunden, auchin
dieser aussergewohnlichen Zeit spiirbar ist, auch
wenn Social Distancing gilt. Die Urkunde soll an
das gegebene Versprechen erinnern und ist viel-
leicht sogar Motivation, den ndchsten Schritt zu
machen, um die Urkundensammlung zu erwei-
tern. Urkunden- statt Briefmarkensammler
(lacht).
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Sondermarke mit Zuschlag

NABA Lugano 2018

Technische Infos

Verkauf 5.2018 bis
3

Papier

Zihnung
Gestaltung

narke auf Ersttagsumschlag C6

Die Nationale Briefmarkenausstellung NABA findet bekanntlich nur
alle sechs Jahre statt. 2018 ist es wieder so weit: Vom 17. bis 20. Mai ist

das Centro Esposizioni in Lugano der Mittelpunkt der Schweizer NABA Lugano 2018

Philatelieszene.

Nach den letzten beiden Ausstellungen in Stans (2012)
und Baden (AG, 2006) zieht der grosste und wichtigste
Anlass fir Briefmarkensammler und Philatelistinnen
nun also ins Tessin. An der Rang-1-Ausstellung werden
rund 200 Aussteller erwartet, die ihre Sammlungen
im Rahmen der Reglemente einer Fachjury présentieren.
Der Anlass ist ein Sprungbrett fir internationale Wett-
bewerbe.

Trotz der rot-blauen Farben des Logos der NABA Luga-
no 2018 betont das OK auf seiner Website, dass die
Veranstaltung als gesamtschweizerischer Anlass verstan-
den wird. Das zeigt auch der in allen vier Landesspra-
chen verfasste Ausstellungskatalog. Dabei soll ausser-
dem der philatelistische Nachwuchs angesprochen
werden, und zwar mit einer speziellen Ecke, in der Kin-
der und Jugendliche ihre Exponate zusammen mit
Erwachsenen einer grosseren Offentlichkeit prasentie-
ren durfen.

Fabienne Angehrn beim Auswéhlen der Goldfolie
fiir den Sonderumschlag. Foto: Thomas Rathgeb

Datum: 17. bis 20. Mai 2018
Offnungszeiten Ausstellung, Bérse und
Verkauf d mit pel
Donnerstag, Freitag, Samstag, 10 bis 17 Uhr;
Sonntag, 10 bis 15 Uhr

Ort: Centro Esposizioni Lugano, Eingang Via
Campo Marzio, 6900 Lugano
Autogrammstunde: Am Samstag wird die
Gestalterin der Sondermarke Fabienne Angehrn
von 10.30 bis 12.00 Uhr Autogramme verteilen.
WebStamp wird ebenfalls am Stand der Schwei-
zerischen Post vertreten sein. Besuchen Sie
unseren Stand und nehmen Sie Ihre eigene Brief-
marke mit nach Hause!

Nahere Informationen zur NABA 2018 in Lugano
finden Sie auf luganophila.ch.

vice:

gestellen

. \lschein
Wie das Logo wird auch das Sujet der Sondermarke von o it Be;;e, auf .
den Tessiner Kantonsfarben dominiert. Neben einer CHF 25.00 de\.\‘\msch\ag‘- — H Die Lu e Produkt p:stshﬂ’"h Ungestempelt Gestempelt  Preis CHF
Person, die Briefmarkensujets studiert, sind der Luganer ~ Auflage: 2000 Exemplare \_im‘\t'lener son kaufsstand wahr ' Das Bri fp Briefmarken
Hausberg San Salvatore sowie das an langst vergange- Exklusiv @ \’%‘t\ich‘. rie markenmagazin
ne Zeiten erinnernde Eisentor im Parco Ciani zu sehen. der NABA erhd Einzelmarke AZ11150 A211 550 1.0
Die Sondermarke hat den Taxwert von 1 Franken und Viererblock A211 160 A211 560 6.00
einen Zuschlag von 50 Rappen. Dieser geht an die Bogen mit 16 Marken A211 111 A211 511 24.00
Stiftung zur Férderung der Philatelie und dient zur Teil-
finanzierung der Ausstellung. Umschlige
Einzelmarke auf Ersttagsumschlag C6 A211 580 2.40
Viererblock auf Ersttagsumschlag C6 A211 630 6.90
Umschlag ohne Marke C6 A211 700 0.90
Falt-/Sammelblatt
AS A211 640 A211 650 230
12 NABA Lugano 2018 13
i
Projekt: Post CH AG | NABA Lugano 2018, Gestaltung Briefmarke
Die Lupe - das Briefmarkenmagazin, Ausgabe 2/2018




Projekt: Post CH AG | NABA Lugano 2018, Gestaltung Briefmarke
Autogrammstunde am Stand der Post und weitere Impressionen der NABA Lugano 2018, Centro Esposizioni Lugano, 19. Mai 2018
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Sie schreilk
Postgeschi

Fabienne Angehrn

Als Gestalterin zweier Sonder-
marken nun Teil der Schweizer
Briefmarken-Geschichte zu
sein, empfinde ich als grosse
Ehre und Anerkennung.

Ein fast verpasster Telefonanruf... und dann die Schweizeri-
sche Post hochstpersonlich in der Leitung, die Fabienne An-
gehrn neben zwei weiteren Grafikern zu einem Gestaltungs-
wettbewerb fiir den Entwurf von zwei Sondermarken einlud.
Eine positive Uberraschung, wie Fabienne Angehrn selbst
sagt. Ist sie im Vergleich zu ihren Mitbewerbern ein philatelis-
tisch unbeschriebenes Blatt — keine Beziehungen, keine Ver-
gangenheit, keine Paten. Briefing, Meeting, Konzeptions- und
Entwurfsphase folgen, und dann der Zuspruch fiir die selbstan-
dige Grafikerin.

Uberzeugt haben Angehrns Ideen fiir die Briefmarken zum
175-jahrigen Jubildum der Schweizer Briefmarken und der
NABA Lugano 2018:

175 Jahre Schweizer Briefmarken

Auf den ersten Blick legt die Schlichtheit des Layouts den Fo-
kus auf die ersten Schweizer Briefmarken «Ziirich 4 und 6».
Der Einsatz und die Hinterlegung der Landesfarbe Rot ist be-
wusst gewahlt, um den beiden Marken einen nationalen Rah-
men und Aufmerksamkeit fiir das Zelebrieren des 175-jahrigen
Jubildums zu geben. Des Weiteren wissen Philatelisten um den
feinen Linienunterdruck der roten Farbe in den historischen

The Spirit of
Collecting

#1

31

Briefmarken, die somit das Farbkonzept vom Hintergrund mit
aufnimmt. Die Rosettenstempel in selber Farbe auf den histori-
schen Marken vervollstdndigen das harmonische Gesamtbild.
Auf den zweiten Blick erwecken handschriftliche Ziige zusatz-
lich nostalgische Gefiihle und verleihen dem eher streng ge-
legten Raster eine Leichtigkeit.

NABA Lugano 2018

Das Parco Ciani-Tor und die Umrisse des bekannten Hiigel-
zugs des Luganer Hausbergs San Salvatore eingeférbt in den
Tessiner Kantonsfarben rot-blau. Wiedererkennungsmerkmale,
welche auch die NABA Lugano 2018 in ihrem Logo trégt. Dann
ein Betrachter, der erst vermeintlich die Sehenswiirdigkeiten
studiert, bevor die Briefmarkenwand zum Vorschein kommt.
Vielschichtige Elemente fusionieren so clever zu einem Bild
zum Betrachten und Entdecken.

Zwei Sondermarken, fiir die in der Auftragsstellung viele Vor-
gaben definiert wurden. Diese Anforderungen auf einer klei-
nen Flache, genau genommen 37x28.7mm, zu erfiillen und
gleichzeitig eine grafisch &dsthetische Briefmarke zu schaffen,
war ein spannender Balanceakt. Eine zusétzlich spezielle He-
rausforderung war, eine Briefmarke zu kreieren, deren Thema
sich im Medium wiederholt.

«Die Ergebnisse nun nach diesem kreativen Prozess als Brief-
marken gedruckt in den Handen zu halten, ist ein einzigartiges
Gefiihl.y, sagt Fabienne Angehrn, «Als Gestalterin zweier Son-
dermarken nun Teil der Schweizer Briefmarken-Geschichte zu
sein, empfinde ich als grosse Ehre und Anerkennung.»

Die Gestalterin

Fabienne Angehrn ist seit 2014 Inhaberin ihrer eigenen Agen-
tur angehrngrafik in Luzern und spezialisiert auf visuelle Kom-
munikation sowie lllustration. Spezielle Ehrung erhielt ihr Pla-
kat «Unvollstandigy, welches sie zum Thema Menschenrechte
und Kinder fiir das Internationale Menschenrechtsforum Lu-
zern (IHRF)/PH Luzern kreiert hatte und mit dem Designpreis
der Bundesrepublik Deutschland 2010 Gold pramiert wurde.

Skizzen: Ideenansétze weiterentwickeln, ausarbeiten und verwerfen:
Eine Szene der Ausstellung: Besucher lehnen sich (ber einen Ausstellungs-
tisch, durch die Képfe entsteht die Form einer gezéhnten Briefmarke.

EXTREM!-Ausstellung, M fiir Ko ikation Bern.

Projekt: Post CH AG | NABA Lugano 2018, Gestaltung Briefmarke
The Spirit of Collecting #1, Kundenmagazin Rapp Auktionshaus, Sommer 2018




Technische Infos

Verkauf Philatelie: ab 22.2.2018 bis
31.3.2019
Filialen: ab 1.3.2018
solange Vorrat
0N p—
i Gilltig unbeschrénkt ab 1.3.2018
< Sor
S “l_v- Druck Offsetdruck, 4-farbig;
% 5 Gutenberg AG, Schaan,
2\ B
o N 3 Liechtenstein
Tsoase® Formate  Wertzeichen: 40x32,5 mm

Bogen: 190x160 mm
(4 Reihen zu 4 Marken)
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Sondermarke mit Zuschlag

175 Jahre Schweizer Briefmarken

Zihnung  13%:13%

Gestaltung  Fabienne Angehrn, Luzern

Einzelmarke auf Ersttagsumschlag C6

2018 feiert die Schweizer Briefmarke ihr 175-jéhriges Jubildum.
Die beiden ersten Briefmarken des Landes, die Zlrich 4 und 6,
zieren die aus diesem Anlass herausgegebene 1-Franken-Sonder-

Produkt postshOP-‘ Ungestempelt Gestempelt  Preis CHF

Briefmarken

marke. Als Hintergrund fiir die kantonalen Wertzeichen wurde Enzelmarke 198150 A198550 150

. . . Viererblock A198 160 A198 560 6.00

dabei bewusst die Landesfarbe Rot gewahlt. Bogen mit 16 Marken 198 111 M8 511 2400
Umschlige

Als weltweit zweites Land nach Grossbri- Einzelmarke auf Ersttagsumschlag C6 A198 580 2.40

tannien wurde in der Schweiz am 1. Mérz : ] Viererblock auf Ersttagsumschlag C6 A198 630 6.90

1843 mit der Zirrich 4 und der Zrich 6 i Umschiag ohne Marke C6 AT98 700 090

das System der Portovorauszahlung ein-
gefiihrt. Unser Land ist damit einer der
Pioniere dieser fir das Postwesen revoluti-
onaren Idee. Auf die Ziircher Kantonal-
marken folgten noch im selben Jahr die
Doppelgenf und zwei Jahre spater die be-

Falt-/Sammelblatt
AS A198 640 A198 650 2.30

Bildpostkarte

rihmte Basler Taube. Taxwert CHF 1.50 (1.00+0.50) + CHF 1.00 fiir die Karte ~ A198 841 A198 846 2.50
Nach der Griindung des Schweizer Bundes-

staats wurden 1850 die landesweit giil-

tigen Rayon-Marken herausgegeben. Seit-

her werden innerhalb der Schweiz alle Extrem! - Sond llung im fiir Kommunikation in Bern

Den Besucher erwartet eine wahre «Schatzkammer» mit den bedeutendsten

Stiicken der Altschweizphilatelie wie «grosste Einheiten», «seltenste Stlicke», «teu-

erste Stlicke» — einfach extrem!

Die Ausstellung liefert reichhaltige Informationen mit zahlreichen Ausstellungsgegen-
Bildpostkarte standen zu allen Themen der Philatelie sowie zur Entstehung und Herstellung

einer Briefmarke. Zu sehen sind zahlreiche Briefmarkenentwiirfe, aussergewohnliche

Sammlungen und Sammelgebiete, Jugendphilatelie, thematische Philatelie sowie

Videoportrats von Sammlerinnen und Sammlern und Infos zum Thema Aufbewah-

rung von Briefmarken. Ein Besuch lohnt sich!

Briefe mit Briefmarken freigemacht.

Die aus Anlass des 175-jahrigen Jubildums
der Schweizer Briefmarke herausgegebene
Sondermarke mit dem Taxwert 1 Franken
hat einen Zuschlag von 50 Rappen. Er geht
an die Stiftung zur Forderung der Phila-
telie und dient zur Teilfinanzierung einer
Sonderausstellung zu diesem Jubildum, die
vom 2. Mérz bis 8. Juli 2018 im Museum
fir Kommunikation in Bern stattfindet.
Dort werden einige besonders rare Exem- Ort: Museum fiir Kommunikation, Helvetiastrasse 16, 3000 Bern

plare der ersten Briefmarken der Schweiz Offnungszeiten: 2. Mrz bis 8. Juli 2018, Dienstag bis Sonntag, 10 bis 17 Uhr
zu sehen sein.

Weitere Informationen finden Sie auf: mfk.ch

16 175 Jahre Schweizer Briefmarken

Projekt: Post CH AG | 175 Jahre Schweizer Briefmarken, Gestaltung Briefmarke
Die Lupe - das Briefmarkenmagazin, Ausgabe 2/2018
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Podiumsgesprach «Kunststtick Briefmarke» mit den Grafikern Fabienne Angehrn,
Max Spring, Roland Hirter, Kurt Straessle (Post) und Andreas Schwab (Palma3),
19. Juni 2018

Projekt: Post CH AG | 175 Jahre Schweizer Briefmarken, Gestaltung Briefmarke
Museum fiir Kommunikation Bern, Rahmenprogramm der Ausstellung «<EXTREM», 2018



Todistrasse 17 /2. 0G | links
Mielanse Stalder, Elena Rutman,
Fabienne Angehrn uad Paul Pacitti

Melanie Stalder und Elena Rutman nutzen die lees stehen:
don Raume ihret Wohnung firYogastunden an den Wochen:
enden. Bey schonem Wetter werden die Yogastunden auch
garne auf die Dachierrasse verlegt. Samstag- sowte Sonn-
tagmorgens unterrichier Melanie Stalder einw halbe Stunde
sinen dynamischen Yoga-Flow, der mit dem Atem (iesst;
wihrend Elena Rutman HathaYoga lehit, das die Stabilicat
e Karpets sowie die innere Rubie forder

Die Ideé; sine Wohinang an der Todistrasse 3 beziehen und
Yogastundert zurh Thema «Yoga-Kunsts anzubieten, ent
stand durch den Zusammenschluss der Initianten des Pro
jekts. Alle steusrten einen Teil ihrer béruflichun Erfahrunyg
auim Kansept bel, Melanle und Elena antertichiate Yoga, die
Grafik des Fiyers fir die Yogastunden entwarf die Grafik
designerin Lid lustratorin Eablenne Angehrn, und Paul
Pacettl leistate mit Fotos seinen Beitrag,

Dieses Zusammenwirken zwischen Kunstund Yoga konnten
die Besucher der Yogastunden selbst vor Ort erleberi. So wur

de ein ausgebteitstes Leintuch nicht nur zui Yogamattell,
sondern zugleieh sum Bild, |ddem die Besucher mit Farbe an
den Fitssen und Handen die Yogastellungen darauf ausfuhr

ten. Zurdck blieh ein abstrakies Leintuchgemalde, das kur
tethand an die Decke gehangt wurde und unter dem wah-

rend der Aktionstage noch cahireiche weitere Yogalektionen
stattfanden

Projekt: Himmelrich | Zwischennutzung

«Zwischenrich», Herbst 2016
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SURSEER SCHULKLASSE NIMMT AN PLAKATMALWETTEEWERB TEy 1 £oricce, o on oo ¢

DPie Surseer Sek-Klasse ist eine von
insgesamt 103 Schulklassen, die in
der ganzen Schweiz méglichst origi-
nelle und pragnante Plakate fiir «Lo-
velys - die bekannte Werbekuh der
Schweizer Milchproduzenten - ge-
stalten und dabei selber etwas ge-
winnen kénnen. Mehr als 1600 Schii-
lerinnen und Schiiler, so viele wir
nie zuvor, kreieren in drei Alters-
kategorien zum Thema «Schweizer
Milch — natiirlich gut» Sujets auf ei-
nen APG-Papierbogen. Als Zeichen-
lehrerin Leuenberger vor Weihnach-
ten die Klasse 2.6 mit der Idee
konfrontierte, am Swissmilk-Mal-
wettbewerb mitzumachen, habe die-
se sofort zugesagt. Und jetzt ist sie
mit viel Spass an der Arbeit. «Lo-
vely» wiirde sich bestimmt freuen,
konnte sie sehen, wie ernst die Schii-
lerinnen und Schiiler die Aufgabe
nehmen.

Eine Grafikerin bot Unterstitzung

Nach den Feiertagen wurde die Arbeit
aufgenommen; zuerst mit Brainstor-
ming, Die vorhandenen Ideen wurden
dann weiter kanalisiert, als mit Fabi-
enne Angehrn eine Grafikerin die
Klasse besuchte und schilderte, wor-
auf es bei einem guten Werbeplakat
ankommt. Leuenberger sagt, sie habe
die Unterstiitzung der Grafikerin als
sehr hilfreich empfunden. «Sie mach-
te vor allem Coaching: Sie nahm Ideen
auf, filgte ihre Gedanken hinzu, spann
die Vorschlige weiter.» Angehrn habe

auch mal sa-
gen miissen:
«Eine schone
Idee.  Aber
diese Idee ha-
ben Hunderte
eine etwas

wng.»
Sechs
Vorschlidge
Lehrerin Sonja Leuen- ten sich
berger. s nach ersten
Entwiirfen
der Schiiler hinaus. Daraus kamen
zwei in die engere Auswahl, ehe

Projekt: Swissmilk | Workshops
u.a.in der Zeitung «Surental», 10. M&rz 2016

=
o

schliesslich das Sujet definitiv ge-
wihlt wurde: ein tropfendes Kuheu-
ter, dessen Milch direkt in den
Mund einer nach Milch lechzenden
Frau gelangt. Daneben steht ge-

«Es soll die Arbeit der Schiler seins

oo slepliadonin
seer Sek-Klasse wihrend total zehn
Lektionen am Plakat. Diejenigen Schii-
ler, die aufgrund der engen Platzver-
héltnisse gerade nicht am Plakat ma-

o

ur den «Tag der Milehy

bagle aulwww siyiszmile g

Stolz auf das Endprodukt: Mit c_liasem Hakatm die Klasse 2.6 einen Preis abréumen.

len kinnen, machen sich deryvei].

Gedanken iiber die Werbung, Schliess-

lich sollen maglichst viele Leute dana

fiir ihr Plakat voten und so die gha;zcl:n

aul den Hauptpreis erhohen. Die Klas-

o bt dabei 2 nnchancen: ei-
il

Gutes
kommt von oben

ne

Teilnahme am Tag der Milch in Neuenburg

Das Endprodukt der jungen Kreativ-

kopfe lasst sich dann fibrigens ab Pull-
fang April an APG-Plakatstellen n
der Nahe der Schule bewundern. Und

swissmilkch das belie
Sehilerpiakat gekiirt. Ob die

vom 29. Mérz bis 13. April wird auf




mhﬁm nw.lqﬂnl'l' voin wwwsweihnachten-luzerm.ch (v 1} Vanessa Lutz Fabign Luty, Fabienne Angehm und Markus Kandig.
< it Bl Heang Stcinmann
‘.

mationen sind geblndelt und rasch zu finden »
Die Seiten sind auf dem Smartphone, dem Tab-

I.utx den Wunsch,  nutzen wird. Die Piattform soll Jung und Alt die-
mnt' “nen, denn Weihnachten spricht die Leute gene-
rationenibergreifend an. Sie soll einfach zube-  let und am Computer verfugbar.
dienen sein, mit einem tlaren Aufbau und J\!s ;unge we‘aagcnlur versucht Flumedia, a
‘Emaotionen weckend. und geschnel-
derte Lasungen amu‘bleter‘ Fiir Fablan Lutz ist
die Arbeit zine Passion: Auch in der Freizeit ist er
digital unterwegs. Als Kontrastprogramm zum
Computer joggt er, fihrt Velo und teifft sich mit
Kollegen. B ders wichtig ist ihm Welhnach
ten, wenn er mit seiner Familie bel einem gemit-
lichen Nachtessen den Heiligen Abend verbringt
«Darauf freue ich mich schon fetzt»

Albert Schwarzenbach

f alle

gmnwwwmmn lndtfswﬁt Luum

Hier erhalten Sie Auskunft

> Die ﬂumedxa C..MbH befindet sich an der
| 7in Luzern. Fabian Lutz
Mafl:us Kilndig. Vanessa Lutz und
Fabienne Anghern wickeln die Auftrige ab.
FOr Anfragen: Tel, 041 368 22 77 oder
Info@flumedia.ch
ML =

Projekt: Weihnachten Luzern | Website/Onlinefiihrer
Anzeiger Luzern, November 2015

«Weihnachtsfiihrer: Albert Schwarzenbach verleiht dem umfassenden Magazin zu Weihnachten in Luzern neue Impulse

Auf neuem Weg ins Netz gegangen

Der Weihnachtsfiihrer
der Stadt Luzern wirft
Schatten — die sind
vermehrt digital. Al-
bert Schwarzenbach
erkldrt, wie das ge-
meint ist.

Albert Schwarzenbach, eben nach haben
wir bei 30 Grad und mehr den Sommer ge-
nossen, und jetzt sprechen wir iiber Weth-
nachien _. Mit gutem Grund, oder?

Es st in der Tat gewohnungsbediurftig,
bereits wiihrend der heissesten Tage des
Jahres an Weihnachten zu denken. Aber
es ist so; Damit unsere Projekte erfolg-
reich verlaufen, mussen die Vorbereitun-
gen im Sommer oder noch frither begin-
nen.

Weihnachten in Luzern muss man den Leu-
ten inzwischen nicht mehr erklaren. Und

nen. Beliebt werden die Eventtipps und
die Geschenktipps sein — ein Zusatznut-
zen unseres Projekts,
Keine Angst, dass der digitale Auftritt das
attraktive und sehr beliebte Printprodult
«Weihnachtsfihrer» bedrangen konnte?
Mein, im Gegenteil Heute leben wir in
einer Welt, in der sich Printprodukte und
digitale Auftritte gegenseitig erganzen.
Erfolgreich ist, wer die verschiedenen Ka-
nale kombinieren kann, sodass ein Mehr-
wert entstehit. Was zu hohen Leserzahlen
und vielen Nutzerclicks fihrt.

Wo liegt der konkrete Nutzen der Kombi-
natien Print/Digital fir den Lesermarkt
und wo filr den Werbemarkt?

Die Leserinnen und Leser erhalten am
24. November ein umfangreiches Print-
produkt, das sie in der Regel mehrere Wo-
chen aufbewahren, um es bei Bedarf im-
mer wieder zur Hand zu nehmen. Die
Internetseiten werden laufend aktu
siert. Wenn ein Veranstalter die Anfangs-
zeit seines Konzerts kurzfristig andert,
kann er das iiber ein Log-in eingeben —
und Augenblicke spiter ist die neue In-

doch gibt es jedes Jahr wied
Neues. Zum Beispiel, dass Weihnachten in
Luzern jetzt auch digital angekammen ist.
Erkldren Sie uns wie.

Die Webagentur flumedia hat die be-
stehende Internetplattform www weih-
nachten-luzern.ch Gberarbeitet und fhr
ein neues Gesicht verliehen. In spieleri-
scher Form fishren die Seiten 2u den Ver
anstaltungen in der Stadt Luzern in der
Vorweilinachtszeit, Neu ist ein Advents-
kalender, auf dem Firmen Sonderangebo-
te priasentieren. Damit bekommt die
Plattform einen neuen Nutzwert. Die
Seiten sind so programumiert, sodass sie
auf dem Computer, mit dem Mobile oder
auf dem Tablet aufgerufen werden kon-

im Netz. Die I kon-
nen von massgeschneiderten Losungen
profitieren, die ihnen erlauben, ihre Ziel-
gruppen ohne grossen Streuverlust zu
erreichen.

Hand aufs Herz: Sie selber werden doch jetzt
vor allem online wdubein sein und kaum
noch in das Magazin schaten _

Das glaube ich nicht. Ich bin mit Zeitun-
gen aufgewachsen und bleibe ihnen treu
Der Weihnachtsfahrer enthalt Hinter-
grundartikel, die auf der Plattform fehlen
Die Online-Plattform hat eine andere
Funktion. Sie wird rasch, aktuell und kom-
pakt Gber das Veranstaltungsprogramm
informieren.

Albert Schwarzenbach hat Weihnachten in Luzern voll im Griff - neverdings auch digital. fid Heins Steimann

Der offizielle der Stadt
Luzern und der digitale Auftritt sind ja nur
die medialen Begleiterscheinungen eines
Festes, das in Luzem in einer immer grasse-
ren Vielfalt gefefert wird. Worauf freuen Sie
sich dieses Jaht besonders?

Aufden Iluminationsevent. Vor dem KKL
wird mit Knopfdruck die Weihnachtsbe-
leuchtung eingeschaltet - und mit einem
Schlag werden die Seetiriicke, die Herten-
steinstrasse und die Hirschmattstrasse ins
weihnachtliche Licht getaucht

Und diese Vielfalt kommt ja gerade auch in
den beiden Medien zu «Weihnachten in [u-
zems ausfihrlich zum Ausdruck. Dieser Mix
aus Information, Unterhaltung und Inspi-
ration vermag die Leute abzuholen - auch
Junge, urbane Menschen?

ist keme Frage der Genera
tionen. Vielleicht feiern 20 Jahrige dieses
Fest anders als 70-Jahrige. Aber es bleibt
das gleiche Thema: Weihnachten. Und ge-
nau darum spricht der Weihnachtsfihrer
soviele Leute an, weil wir unsan alle rich-
ten, von Kantonsschillern und Lernenden
bis zu Pensiondren

Weihnachten ist bekanntiich das Fest der
Liebe. Es gibt aber auch eine kommerzielle
Kamponente.

Dies ist die Realitiit. Das gemeinnutzige
intemationale Weihnachtsforum =Veniter
findet neben Warenhausern und Fachge-
schiiften statt. Beides hat seinen Wert. Und
genauso st der Waihnachtsfuhrer aufge-
baut: Er bietet allen Platz, die etwas 2u
Weihnachten in Luzern beitragen.

Sie sind die treibende Kraft hinter den Pro-
jekten «Weihnachten in Luzern» und «Ve-
nite - internationales Wethnachtsforum
Luzernsund auch hinter dem Weihnachts-
[fiihrer der Stadt Luzern. Allein ware ein sol
ches Projekt aber nicht zu stemmen, Sicher
gibt es Pastnerschaften

Dasistso. Alle Projekte sind das Resultat
des Teamwaorks von engagierten Leuten,
die mit viel Herzblut am Werk sind. «Weih
nachten in Luzern» arbeitet mit einem
sehr kleinen Budget, da ist viel Idealismus
dabei.

Weihnachten in Luzern ist anders positio-
niert als die gangigen Weihnachtsstadte
Miinchen, Stuttgart, Nirnberg, Innsbruck
oder wie sie alle heissen. Was ist der Unter-
schied?

Die Wethnachtsmirkte fm Ausland ha-
ben eine grosse Tradition, In Luzern st
dem nicht so. Der Verein Weihnachten in
Luzern besteht erst seit wenigen Jahren.
Wir setzen darum auch nicht nur auf
Weihnachtsmarkte, condern auf die Sum-
me all der vielen Anlasse in der Stadt.
Unser Ziel ist eine Wethnachtsstadt, die
vom Kerzenziehen bis zur Eisbahn, von den
Markten bis zur Weihnachtsbeleuchtung
eine grosse Fiille von Angeboten umfasst

Hat Luzern als Weihnachtsstadt Steige-
rungspotenzial?

Ja, das denke ich. Wir haben bereits fir
2016 neue Projekte in der Pipeline Bie Vor-
laufzeit betragt mindestens ein Jahy

Wie stehen Sie persénlich zum Weihnachts-
Jest?

Ichliebe die besinnliche, entschleunigte
Stimmung, die Weihnachten verbreitet.
Bei einer Tasse Gluhwein etwa entstehen
rasch gute Kontakte

Interview Jil Liischer



Fabienne Angehrn

Was sie mit Brad Pitt gemeinsam hat

Die Grafikerin Fabienne
Angehrn gewinnt als eine
der Jiingsten den Deutschen
Designpreis - inspiriert hat
sie ein Notausgang.

gehrn fand hre wihend einer Zug
Eaihrt vor fast swel Jahren. «lch sah ein
Notausgangs-Piktogromm und wusste
sofort: Jeizt hab ichs~ Die damalij
Inspiration sollte ihr zwei Ja
den international hischst et
ten Deutschen Designpreis einbrin.
gen, Die Erfolgsgeschichie begann ji
doch an der Hochschule Do
shgn & Kunst in Luzern,

Ein Bild, viele Interpretationen

n 0 Menschennechisforum Ly-
m (IHRF) den Auftrag, Poster sum
Thema sMenschenrechite und Kinden

#u gestalten, «Fdr mich war die Frag
Was kann man der Welt zeigen, was si
it gesehen hat? Bilder von
ngerten Kindern oder Mid
mit Plstolen in der Hand gibt es
igehrn,
Aus der im Zug tfahrenen Inspirati-
on mmlr ein Poster namens «tUnvoll-
ches zwel gegensitdiche

Luzerner Zeitung

Fabienne Angehrn ist Preistragerin des Deutschen Designpreises,

l’ikmm.muu Figuren {siche Bild) zeigt

Fikrogramme ~pmhn| cine universell
wche und  kénnen
n verstanden werdens,

sagt Angehm,

Dennoch lasse ihr Design genug
Raum fille Interpre men offen, «Man-
che sehen darin den Gegensatz Uberge-
wichi/Hungersnot, andere den von
Fresssucht/Bulimie und wieder andere
hen Hande, welche kindlichen
N umklammern - selbst dem
0 Leerraum, der die beiden Pik-
mme umgiby, kann man Bedeu-
tung suwelsen s Durch die verschiede
ionen entstehen Diskus-
sionén, Al An-

gehm. <Das Plakat
regt zum Denken
ans

whinve

ndigs ist
auch  der

Jury  des
Wetibe-
werhs «100
beste Pla
kate

Sk Jmuf- aufge-
i

Diese Figuren

ciner Wanderausstellung in
Lindemn ausgestelll. Angehim
fullllv h geehnt und ging davon aus,
dass es sich damir erledig hiine. Sie
konzentrierte sich stattdessen auf ihre
berufliche Zukinft als Grafikerin in
einem Ateller im Kanton 2y

Unerwartete Post

Dann erhilt sie einen Brief von den
v des Deutschen Designprei
b diesen sieli, dass sic zu den
Nominferten filr die Auszeichnung ge
hirte, wlch dachte einfach nur Das
kann gar nicht seinl Die Anforderun-
gen, die fir den Designpreis in
Deutschland  ge-
stellt werden, sind

nennt thn nicht
umsonst den
Preis der
Preise.s
Ungliubig
las sie in el
nem zweiten
Schriftwech-
sel, dass sie
unter  der
besten 25
wclet ist und
damit eine sil-

len. Es wird un- zieren beme oder gar ei-
rurdenlmul 16500 Angehms ne goldene Aus-
ansonsten zeichnung sicher

komplett hatte. «Das war

weisses ein  elnmaliger

gewiihlt und im Plakat. = und  unglaubli-

Projekt: IHRF/PH Luzern | Plakat «Unvollstiandig»
Medienmitteilung Auszeichnung «Designpreis Deutschland 2010, Gold», November 2009

cher Moment filr n
Zu den weiteren Gewinnern gehiin
Weltkonzeme wie Audi und BMW, aber
auch Designfirmen wie Linotype oder
die Ruckstuhl AG aus Langenthal.

Ehrung mit Brad Pitt

Iml|,.u\m1 iiberwliltgt war Angehrn,
als sic bkure darauf erfubn dass sie
tatsichlich zu den f winnem des
woldenen Designpreises gehirte. Pm
minenter Mitgewinner: Holly
Brad Pitt, welcher fiir sein —l'u
jects ausgezeichner wurde, Das Baupro
jekt kam den Opfern des Huarrkans
«Katrina~ in New Ordeans zuguie. =Als
ich das erfuhr, wollten nutiirlich simali-
che Kolleginnen mit an die Preisverlei-
hung in  Frankfure, sagt Angehm
sehmuny

Die Verle
Ambient

hung fand sum Aufiaky der
der weligrissten Konsumgl
vor drei Wochen in Frankiur
in statt = leider in Abwesenheit
von Pitt. Dennoch war es fir die
Grafikerin ein frdhes Highlight ihrer
noch jungen Kamiere.

Bei Angehin ist mittlerweile wieder
der Alltag ei chit, Was der Preis,
welcher nicht monenie dotiert ist, ihr
bringen wird, welss Angehm noch
Momentan michie ich einfach
st viel Erfahrungen als Grafike
1 sammeln. Die Auszeichnung ist aber
auljeden Fall gine grosse Ehre - ausser
dem gibis ja wohl kaum einen besseren
Start flir cine Karrierea
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Zehn Goldmedaillen beim Designpreis der

Bundesrepublik Deutschland

Der Rat fiir Formgebung hat die Gewinner des
offiziellen Designpreises dar Bundesrepublik
Designpreis Deutschiana bekannt gegevan. Aus insgesamien
00 wurdan jo finf
Deutschland |, sen kategorien Produltcesin ung
2010 Kommunikationsdesign ermitelt. Die prémianan
A Der Rat fr Formgebung vergi a 2 A
Deaigpesia Davtachiand (Produlkt: Audi A5 Coupd), Bulthaupt (Bulthaupt b2
Kitchen Workshop), Constructa-Neff (Autarkes
(Stripes Carpet Collection) und Wally Sam

I TT 4490 N),
(Shaka Yacht)

Im Bereich Komm neben den L Niis Holger
Moormann und Linotype das it und
Hobbyarchitekt Brad Pitt (Kunde: Make It Right), die Bwlmurl\gl:mnnlr!‘ Com (Kunde:
BMW Museum) und die Designerin Fabienne Angehrn (Kunde: Intemationes
Menscher Luzem) auf dem Zusatzlich zu den zehn
Goldmedailien hat die Jury 18 silbeme i und 17
ich Komm 3 Dan D it arhilt d
Lichtdesigner ingo Maurer.

Ersurals in der Guschicile des Deutschen Designpreises konnle die Jury in diesen Jahr
bis zu 50 Auszeichnungen vergeben - 25 in der Kategorie Produkt- und Industriedesign
und 50 in der Kategar Letztera ist ,um
der stelig und Nomi in diesem Bereich
Rechnung zu tragen.

Anzahlan

Die Preistrager werden am 12. Februar 2010 im Rahmen der internationalen Messe
Ambiente in Frankiurt am Main geenrt. Eine Aussteliung alier pramierten Frogukia tinget
vom 12, bis 16. Februar statt. bu
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Die Guwinner des Designpreises der Bundrepublik Deulschland
stehen fest. Aus Uber 1200 cingercichten Nominicrungen
hahen 45 dac Rennen gemacht: In der Kategarie
Produktdesian wurden 5 Gold- und 18 Silberaewinner
ausgewhit, im Bereich Kammunikationsdesign 5 goldene und
17 silberne verliehen. Der Designpr
Personlichieit ging an Ingo Maurer.

Der Desi is wird vam fiar Wirtsehaft
und Technalogie ausgelobt. Von den Wirtschaftsministerien
und -senatoren kénnen nur Unternehmen nominiert werden,
deren Produkt bereits mit einem nationalen oder

Preis wurde. Die
findet am 12. Februar 2010 ym Rahmen der
Croffnungsveranstaltung der Ambiente in Frankfurt stott.

Die zehn Goldaewinner und ihre Proiekte:

- Fablenne Angenrn Gberzeugte mit dem Plakat
chte und Kinder U , das In

Zusemmenarbeit mit der Fachklesse Graflk/BMS der
Hochschule Luzern Design und Kunst und dem In

chenrachtsfarum Lizern (THRF) der PAdagngicchen
Hn:hs:huh: Zentralschweiz Luzern entwickelt wurde. in
DenkanstoB zum Internationalen Menschenrechtsforum 2007
mit dem Thema .Menschenrechte und Kinder".

- Auch die Typografie Malabar von Dan Reynolds far den
Schriftenanbicter Linotype GmbH gewann Gol

- Audi-Designchef Stefan Sielaff holte den Designpreis fir den
Audi AS Coupe.

- Das Ino des osterreichischen Designburos oos Martin
Bergmann, Gernot Dohmann und Harald Grindi setzten sich

mit dar Ki

- Mit dem autarken Induktionskochfeld TT 4490 N in
minimalistischer Optik Oberzeugten die Cons
Vetriebs-GmbH und Produktdesign Tes:

Brad Pitt und C: holten Geld mit dem Event Pink, der
Auftaktversnctaltung far die non-profit Organication Make 1t
Right". Die Hilfsinitiative enaaaiert sich fir den Wiederaufbau
von Wohnraum in New Orleans, der durch Hurrikan Katrina
zerstort wurde.
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DIE |URY FAND HIER EIN PLAKAT vOR, das alles erfiillt, w

der Disziplin wurden auf diese Weise wunderbar wahrgenommer

BEGRUNDUNG . STATEMENT OF THE JURY

MIRKO BORSCHE |

Projekt: IHRF/PH Luzern | Plakat «Unvollstiandig»
Impressionen Preisverleihung, Auszeichnung «Designpreis Deutschland 2010, Gold», Frankfurt am Main, 2010



Medienmitteilung - 12.06.2008

Studierende der Fachklasse Grafik/BMS an der Hochschule Luzern Design & Kunst
gewinnen in Berlin Wettbewerb

Teilnehmende am Plakatwettbewerb des Internationalen Menschenrechtsforum Luzern
(IHRF) werden international ausgezeichnet!

Wolfgang Schoeck und Fabienne Angehrn, Studierende der Fachklasse Grafik/BMS an der
Hochschule Luzern — Design und Kunst und Gewinner des IHRF-Plakatwettbewerbes
,Menschenrechte und Kinder* konnten gestern Abend, 11. Juni 2008, im Kulturforum Berlin
ihre Plakate an der Vernissage der Ausstellung ,100 beste Plakate 07 Deutschland
Osterreich Schweiz" prasentieren. Schoeck wurde fiir sein Plakat ,S&ugling® und Angehrn fiir
ihr Plakat ,Unvollstandig® geehrt. Die Jury wirdigte ,die visuelle Schlagkraft und die
handwerkliche Klasse" ihrer Werke.

Der Verein 100 beste Plakate e.V. zeichnet jahrlich die besten Plakate in Osterreich,
Deutschland und der Schweiz aus. Dieses Jahr wahlte die Jury, der u.a. Prof. Henning
Wagenbreth angehért, von einer Auswahl von 1662 eingesandten Einzelplakaten 100 aus.
Die Auswahl — in der professionelle Gestalter bzw. Grafik-Blros, Werbeagenturen und
Studierende vertreten sind — prasentiert aktuelle Tendenzen des Plakat-Designs der drei
Lander in einem breiten stilistischen, technischen und inhaltlichen Spektrum. Alle Motive sind
im gleichnamigen Buch, das auch an der Vernissage prasentiert wurde, publiziert.

Die Ehrung von Schoeck und Angehrn ist auch eine Wirdigung der 10 Plakate, die beim
Plakatwettbewerb im Rahmen des IHRF 2007 gewonnen hatten. Im Hinblick auf das 4. IHRF
schrieb das IHRF in Zusammenarbeit mit der Hochschule Luzern — Design und Kunst und
unterstlitzt von der APG Luzern unter den Studierenden der Hochschule Luzern — Design
und Kunst einen Plakatwettbewerb zum Thema "Menschenrechte und Kinder" aus. Die von
einer fachkundigen Jury ausgewahlten 10 besten Plakate wurden im Mai 2007 wahrend zwei
Wochen der Offentlichkeit auf dem Luzerner Rathausplatz prasentiert. Das IHRF verfolgte
damit das Ziel, die Bevdlkerung fiir die Menschenrechte zu sensibilisieren.

Das 4. IHRF hat im Mai 2007 zur 6ffentlichen Diskussion zum Thema ,,Menschenrechte
und Kinder” im KKL in Luzern eingeladen. Dabei standen aktuelle Problemstellungen wie
Gewalt an und unter Jugendlichen, Kindersextourismus, Kinderarbeit und Kindersoldaten im
Zentrum der Gesprache. Unter anderem stellten sich Doudou Diéne (UN-
Sonderberichterstatter fiir Rassismus), Robin Cornelius (CEO Switcher SA), und Reed Brody
(Direktor Kommunikation Human Rights Watch) der 6ffentlichen Diskussion.

Das IHRF wird vom Zentrum fiir Menschenrechtsbildung (ZMRB) der P&adagogischen
Hochschule Zentralschweiz Luzern (PHZ Luzern) in Zusammenarbeit mit dem UNO-
Hochkommissariat flir Menschenrechte und dem Eidgendssischen Departement fiir
Auswartige Angelegenheiten (EDA) realisiert und von einem namhaften Patronatskomitees
unterstlitzt, dem u. a. Louise Arbour, UNO-Hochkommissarin fiir Menschenrechte, und
Bundesratin Micheline Calmy-Rey angehéren.

(Zeichen 2'960)

Link:
www.100-beste-Plakate.de

Projekt: IHRF/PH Luzern | Plakat «Unvollstiandig»
Medienmitteilung Auszeichnung «100 beste Plakate Deutschland, Ossterreich, Schweiz», 2008
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Studierende der Fachklasse Grafik/BMS an der Hochschule Luzern Design & Kunst gewinnen in Berlin Wettbewerb
Teilnehmende am Plakatwettbewerb des Intemationalen Menschenrechtsforum Luzern (IHRF) werden international
ausgezeichnet!

Waolfgang Schoeck und Fabienne Angehrn, Studierende der Fachklasse GrafikkBMS an der Hochschule Luzern — Design
und Kunst und Gewinner des IHRF-Plakatwettbewerbes ,Menschenrechte und Kinder” konnten gestern Abend, 11. Juni
2008, im Kulturforum Berlin ihre Plakate an der Vernissage der Ausstellung , 100 beste Plakate 07 Deutschland Osterreich
Schweiz" prasentieren. Schoeck wurde fiir sein Plakat ,S&ugling” und Angehrmn fiir ihr Plakat ,Unvollsténdig” geehrt. Die
Jury wiirdigte ,die visuelle Schlagkraft und die handwerkliche Klasse" ihrer Werke

Der Verein 100 beste Plakate e.V. zeichnet jahrlich die besten Plakate in Osterreich, Deutschland und der Schweiz aus.
Dieses Jahr wahlte die Jury, der u.a. Prof. Henning Wagenbreth angehort, von einer Auswahl von 1862 eingesandten
Einzelplakaten 100 aus. Die Auswahl — in der professionelle Gestalter bzw. Grafik-Biiros, Werbeagenturen und Studierende
vertreten sind — présentiert aktuelle Tendenzen des Plakat-Designs der drei Lander in einem breiten stilistischen,
technischen und inhaltlichen Spektrum. Alle Motive sind im gleichnamigen Buch, das auch an der Vernissage prasentiert
wurde, publiziert

Die Ehrung von Schoeck und Angehm ist auch eine Wirdigung der 10 Plakate, die beim Plakatwettbewerb im Rahmen des
IHRF 2007 gewonnen hatten. Im Hinblick auf das 4. IHRF schrieb das IHRF in Zusammenarbeit mit der Hochschule Luzern
— Design und Kunst und unterstiitzt von der APG Luzem unter den Studierenden der Hochschule Luzern — Design und
Kunst einen Plakatwettbewerb zum Thema "Menschenrechte und Kinder" aus. Die von einer fachkundigen Jury
ausgewahlten 10 besten Plakate wurden im Mai 2007 wéhrend zwel Wochen der Offentlichkeit auf dem Luzerner
Rathausplatz présentiert. Das IHRF verfolgte damit das Ziel, die Bevdlkerung fiir die Menschenrechte zu sensibilisieren.
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Unler den Aussteliungsstinken befindel sich auth das preisyekoonte Plakal der Lugeres
erine Fabienne Angehrn (21) 7um Thema Menschenrechte und Kinder. «Ziel des

an

Plakats (<t ez, die Laute zum Danken anzuregens, £agt Angehm. Die Ausstaliung davert

noch bis Ende Oktober.
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